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Ce accuellle Jacques
i) pera Prima de Kengo
Kuma emﬂahe L’éthique du
batiment au Burkina Faso.
Hdspitalite minimal chic.

Delta Zero : Hi-Tech avec vue.
Intégre a la nature. Eco & Déco :

micros et macros carreaux.



TENDANCES

FCO & DECO : MICROS
FT MACROS CARREAUX

Réecupeérer les traditions du batir
et du vivre, pour des resultats

L

ecologiguement mellleurs.

d'Elisa Pincelli et Katia Mattioli | www.tikfarm. it

n parle depuis des années d’écodurabilité, du secteur
alimentaire a celul du batiment. Le marché offre une
grande variété de prr:rduitﬁ éco et leur diffusion sera de

plus en plus étendue dés lors que la communication dans
ce sens devient constante. Nombreux sont les designers qui relévent
le defi de concevoir des produits écodurables ou a faible impact sur
lenvironnement sans jamais perdre de vue alliance entre I'éthique
et 'esthénque.

BIO-BATIMENT ET SECTEUR CERAMIQUE

[n ce qui concerne le batiment, exigence de sauvegarde de I'envi-
ronnement, de la santé, du gain d’énergie et de I'utlisation de sources
renouvelables a fait en sorte de laisser se développer le Bio-batiment,
courant dont l'objectif est justement de donner une réponse aux pro-
blémes du batiment conventionnel tout en récupérant une éthique
du batir. Depuis quelques années, les entreprises de notre district
ne peuvent que chevaucher la vague et opter de plus en plus pour
des solutions productives a faible impact sur 'environnement, en
misant sur des améhiorations techniques sans renoncer au gout ni a
I'esthétique.

Ecolabel, Uni Lin Iso, LEED (Leadership in Energy and Environ-
mental Design), etc., sont quelgques-uns des sigles que les entreprises
céramiques ont obtenus, prouvant le gros investissement fait en

termes d’'amélioration écologique de la filiere productive, une vé-
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se combinent avec la céramique et créent des encastrements de tes-
selles précieux et uniques.

INTERIEUR ET EXTERIEUR : CONTINUITE
CONCEPTUELLE

La possibilité de passer du micro au macro a fait naitre de manicre
de plus en plus systématique une production faite par et pour les
concepteurs qui, en satisfaisant a des exigences précises de chantier,
réalisent des produits utilisables aussi bien a lintérieur qu'a l'exté-
ricur, avec des caractéristiques techniques qui s’adaptent aux deux
situations et qui permettent d'avoir une continuité du concept ct de
la couleur : des carreaux extra minces pour un effet revétement mural
dans le but précis de couvrir des surfaces existantes ou des murs
extérieurs, sans avoir 2 démolir ni a renoncer au choix du grés a
cause des épaisseurs ; viennent s'ajouter a ces carreaux, de maniere
presque paradoxale, les grosses épaisseurs (jusqu’a 20 mm) congues
par les usines pour étre posées flottantes, principalement pour un
usage extérieur, dans des contextes trés matiériques. Elles sont par-
faites pour les sols surélevés et les applications a sec sur du sable ou
sur du gravier. Tout cela ne serait pas possible si le secteur céramique
n’atteignait pas les objectifs technologiques qu'il est en train de viser.
Le choix de propositions offert par la céramique aujourd’hui est tel-
lement vaste et varié qu'il n’est pas surprenant de voir un renou-
vellement d’intéret chez les architectes et les designers qui, a leur
tour, multiplient les possibilités en collaborant avec les usines et en
réalisant a quatre mains des produits a 'avant-garde quant au style et
a la technologie.

Elisa Pincelli et Katia Mattioli

Galerie Produits

Vous pouvez voir toute la collection printemps/été 2011 des

carreaux céramiques italiens sur:
www . laceramicaitaliana.it/products
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